440《新闻与传播专业基础》考试大纲
（注意：本大纲为参考性考试大纲，为考生需要掌握的基本内容）

一、考试性质
《新闻与传播专业基础》是2023年新闻与传播硕士专业学位研究生入学考试的科目之一。《新闻与传播专业基础》考试要求反映新闻与传播专业硕士学位的特点，考查学生对新闻传播学学科基本概念、基本原理的理解与掌握。
2、 考试要求
考试检验考生新闻传播理论基本知识和基本原理的掌握程度，以及对新媒体的理解能力和掌握水平，为进一步培养业务能力和岗位胜任力强的新闻与传播高级业务人才奠定必要的新闻传播学职业技能基础。
3、 主要考察知识点
第1章 传播理论
(一)传播与符号
1.传播
2.信息 
3.有关符号的理论
4.象征性社会互动
(二)人类传播史  
1.人类传播的发展阶段
2.人类传播的规律与趋势
3.信息社会的特点
(三)传播类型与传播模式
1.主要传播类型
2.经典传播模式
(四)新媒介与媒介融合
1.媒介与技术
2.英尼斯、麦克卢汉等人的理论
(五)大众传播与国际传播
1. 大众传播的定义、特点与社会功能
2.大众传播与现代信息环境  
3. 国际传播与国家形象
4.文化帝国主义
(六)传播者与传播体制
1.传播者与把关研究
2.传播体制研究与媒介规范理论
3.媒介专业主义
(七)传播效果与受众研究
1.传播效果的层面与类型
2.传播效果研究的代表性观点及其发展
3.关于受众的各种理论及受众观的变迁
(八)传播学研究史及传播学研究方法
1.传播学“四大先驱”与施拉姆
2.传播学两大学派
3.传播与媒介研究的主要方法
(九)传播学研究的专题领域
1.新媒介研究
2.媒介素养
3.阶层、社会公平与大众媒介
4.公共关系、危机传播
第二章 新闻理论
（一）新闻本源
1.陆定一的《我们对于新闻学的基本观点》 
2.新闻的定义与特征 
3.新闻的要素与类别
（二）新闻真实
1.新闻工作中的真实性原则 
2.新闻媒体的公信力
（三）新闻价值
1.新闻选择的标准 
2.新闻价值的要素 
3.新闻价值的实现 
4.宣传价值
（四）新闻事业
1.新闻事业的发展阶段 
2.新闻事业的性质和功能 
3.新闻事业的基本属性 
4.新闻工作的“三贴近”原则
（五）新闻宣传
1.宣传的内涵与特点 
2.宣传与新闻的区别 
3.新闻宣传的动机与效果 
4.对外新闻宣传
（六）新闻舆论与舆论监督
1.舆论的内涵、特征
2.舆论监督的内涵与特征 
3.舆论监督的原则与方法 
4.舆论监督的社会责任
（七）新闻出版自由
1.新闻出版自由的内涵与发展历程 
2.新闻出版自由的具体性与相对性 
3.两种社会制度下的新闻出版自由
（八）新闻法治
1.新闻法治的含义 
2.世界各国的新闻法规及中外新闻法制的比较 
3.新闻传播活动主体的权利与义务 
4.知情权、隐私权及两者之间的关系
第三章 广告学基本理论
（一）广告的产生与发展
1.现代广告产生的历史条件
2.媒介技术的变革对广告传播活动的影响
    3.不同文化对广告创作的影响
   （二）中外广告史
    1.中国古代的广告形式
    2.中国近代广告的发展
    3.中国广告代理制的发展过程
    4.中外广告创意与表现的不同
   （三）广告的功能与价值
    1.广告的经济价值
    2.广告的文化价值
    3.广告的社会责任
   （四）广告与品牌传播
    1.广告与品牌的关系
    2.广告与消费者品牌认知
    3.广告与品牌形象
   （五）广告创意与策略
    1.广告创意的符号表现
    2.广告创意的发展趋势
    3.广告的定位与诉求策略
    4.广告的传播策略
   （六）广告媒介
1.广告媒介的类型和特点
    2.广告媒介策略
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